
PUBLIKA NOVE 
NARODNE MUZIKE 
JoS pre dvadesetak godina, taEnije oktobra i 
novembra 1969, na Treeem programu Radio 
Beograda voden je razgovor na temu: ,.Nova 
narodna muzika" koji je  trebalo da bude po- 
vod za osnivanje grupe koja bi se bavila istra- 
iivanjem ovog feno~mena. Medutim, od tada do 
danas napisano je tek nekoliko tekstoval). ma- 
deno nekoliko specifienih istraiivanja (tekstova 
pesama, emisija poruke i ielje i sl.), dok je 
gotovo u potpunosti izostao Siri socio-kulturo- 
loSki pristup. Tako je najragireniji oblik ma- 
sovne kulture kod nas ostao po strani od nauE- 
nih interesovanja, ako izuzmemo odlienu lite- 
rarnu analizu tekstova pesama nove narodne 
muzike koju je u okviru analize svih oblika 
,,divlje knjiievnosti" uradio Ivan Colovii.. Me- 
dutim, oeigledno je da bi sveobuhvatno sagle- 
davanje ovog fenomena moralo podrazumevati 
bar tri analize: muzikoloSku, literarnu i socio- 
-kulturoloSku. Sam ColoviC istiee, ukazujuci nri 
neke pretpostavke recepcije tekstova nove na- 
rodne muzike, da za istinske zakljuEke nedo- 
staju empirijska istraiivanja, ali da  se vec iz 
tekstualne analize i analize poruka i naEina 
komunikacije ove vrste muzike, dolazi do znat- 
no drugaeijih stavova no Sto su uobiEajena poi- 
manja i predrasude o publici ove vrste muzike. 
Upravo podstaknuti tom analizom, odlueili smo 
se da pokrenemo istraiivanje: ,,Publika no\-o- 
komponovane narodne muziken2) koje je tre- 

I 
1) NajznaEajniji medu njima su: 

,,Nova narodna muzika" razgovor (Sveta Lukid, 
dr Zagorka pegif-~olubovi6, Dragoslav Devi6, Prvo- 
slav PlavSic, Dragutin GostuSki i Vojislav D o ~ o v ~ ~ ) ,  

KU1tUl.a. br. 8/1970. 
Ivanovif, Stanoje - Narodna muzika izmedu folklora 
i kulture masovnog druztva, Kul tu~a,  br. 2311973. 

LukiC, Sveta, Umetnost na mostu. Mala edicija ideja, 
Mladost. Beograd. 1875. pp. 73-83. 

ColoviC, Ivan, Divlja knjilevnost, Nolit, Beograd, 
Sazveiaa br. 93, pp. 140-206. 

') Na Fakultetu dramskih umetnosti, Grupi za orga- 
nizaciju scenskih i kulturno-umetnifkih delatnosti 
1986187. godine. Istraiivanje je kombinovalo metod 
ankete i intervjua, a obrada podataka raaena je rutno. 
Anketiranje i obradu podataka obaviU su student1 
111 godine (IliC Aleksandar, Manojlovif Ljubomir, 



balo da pruii bar deo odgovora o recepciji ove 
vrste muzike i strukturi njene publike. Istra- 
iivanjem je obuhvaCeno 100 ispitanika i 10 po- 
rodica ljubitelja novokomponovane narodne 

muzike. 

PolazeCi od teorijskog okvira datog u tekstu 
,,PokuSaj definisanja dominantnih i potkuitur- 
nih modela kulturnog iivota u Jugo~lavij i"~) 
izdvojili smo populistifki,, novokomponovani 
kulturni model kao jedan od dominantnih lcul- 
turnih modela (sa stacoviSta rasprostranjenosti 
i brojnosti pripadnika, privrienika, zaintereso- 
vanih, ali uz punu svest da je taj model, istina 
vise deklarativno, predmet os'poravanja na sed- 
nicama sekcija za kulturu SocijalistiEkog saveza, 
Saveza sindikata itd, kao i da nije integrisan 
u Skolski, tj. obrazovni sistem. Ta naizgled kon- 
tradiktorna situacija, kada se osporava vred- 

:sano u nost neEemu Sto je ve6 potpuno integr' 
etablirane sisteme masovnih komunikacija i u- 
institucionalne okvire kulturnog iivota (dislio- 
grafska industrija, izdavaEka delatnost, itd), 
izuzetno je provokativna za istraiivafa-kultu- 
rologa. Pred istraiivaeem je zadatak da otkrije 
mehanizme koji omoguCavaju prevlast jednog 
kulturnog modela nad drugim uz, u ovom slu- 
Eaju, dominaciju jednog, zvaniEno neprihvat- 
ljivog kulturnog modela. U veoma ogranifenirn 
uslovima u kojima se moglo izvesti ovo istra- 
iivanje, ono se svelo na istraiivanje publike 
- a ne na fenomen u celini. NastojaCe se da 
se u zakljuEnim razmatranjima - koriSCenjem 
rezultata literarne analize I. ColoviCa, analizom 
izvorne Easopisne grade, odgovarajutih masme- 
dijskih emisija, koncerata i priredbi (na osno- 
vu briiljivo odabranih studija ~1uEaja)~) - ipak 
ukaie na neke karakteristike ovog kulturnog 

modela u celini. 
, 

Kada se govori o ovom fenomenu Eesto se moie  
Euti da je reE o pojavi karakteristienoj za naSu 
zemlju, i Eak uie, za pojedine (juine, balkau- 
ske) krajeve, Sto ne odgovara istini. Ova :je 
pojava poznata danas svuda u svetu i svuda 
nailazi na sliene otpore, tumafenja ali i veliku 
komercijalnu eksploataciju. U nekim kultura- 
ma njoj sami nauEnici posvecuju izuzetno mno- 
go painje, ali EeSCe ako je u pitanju ,,urbana 

Marie DuSko, OstojiC Jelena, ProtiC Aleksandra, Ri- 
stanoviC Jasna. SimiC Lidliana. SCekiC Dragan i Vuk- 
sanovi~ Divnaj, a inter6ue i~ porodica- studenti 
I1 godine (Cerovic Vladan, Glavina Ana, JeliC Jas- 
mina, . JovanoviC Aleksandar, Lalicki Aleksandar, Ob- 
r e n w e  Natalija, MiCiC Violeta, TaitiC Nataga i Vu- 

kovit Aleksandra). 

Milena DragieeviC-SeBi6 - PokuSaj definisanja do- 
minantnih i potkulturnih modela kulturnog Livota U 

Jugoslaviji, Potkulture br. 1, Beograd, 1985. 

') Ailalizirani su: Sabor brojevi 90 i 91; Disko folk 
emisije u maju mesecu I ernisije od nedelje 18. ok- 
tobra 1987; SoListiPki koncent Miroslava ILiCa u Centru 
Sava, marta 1987; Disko promocija ploEe Miroslava 

IliCa ,.Midi5 li na mene". 
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nalrodna uunetnost" - grafiti, fandni, sve ono 
Sto je vezano za potkulture mladih. Drugi oblici 
izraiavanja kulturnih potreba i sklonosti nisu 
toliko u centru izufavanja, ali njihova raspro- 
stranjenost u medijima i u svakodnevnom ii- 
votu obifnog foveka navodi filozofe na eliti- 
stirki otpor, jer smatraju da je ,,danas i naj- 
obifnija ljudska aktivnost osveCena kao kul- 
turna EinjenicaW.5) Tako je trenutno knjiga koja 
izaziva najviSe interesovanja u Francuskoj - 
Poraz misli Alena Finkjelkrotae) (Alain Finkiel- 
kraut) uikazala, lana1izirajuC.i um&j (koji se da- 
nas pridajc Smsoni i popularniun pevaEima, da 
je do510 do potpune nivelacije svih vrednosti, 
gubitka kriterijuma i sl. ,,Pod izgovorom da je 
jedna aktivnost kulturna, u sociolo~kom smi- 
slu te reEi, izvlari se zakljuEak i da je kulti- 
visana, u estetskom i duhovnom ~mislu"~).  
U Americi se, vei. decenijama, radovi mnogih 
istraiivaEa zasnivaju na podeli na tri kulturna 
modela: visoku (elitnu) kulturu, srednju (malo- 
gradansku) i niiu kulturu. Tek u novije vreme 
javljaju se i shvatanja da se ipak svi kulturni 
obrasci (ukusi) mogu smatrati jednakim medu 
sobom kada se posmatraju u odnosu na svoju 
publiku (taste publics - taste  culture^)^). Stoga 
ce se nastojati da se i ovim istraiivanjem bez 
ikakvih predubedenja i apriornih vrednosnih 
sudova, pokuSa da odredi kulturni model (obra- 
zac) polazeci od publike i njenog stila Zivota. 

DefiniSuCi populistifki, novokomponorani kul- 
turni model kao specifiEnu kategoriju, imali 
smo u vidu pretpostavku da je on karakteri- 
stiEan za odredene drultver-e slojeve, pre svega 
7a seosko stanovniitvo, wdnike svih kvalifi- 
kacija, zaposlene u usluinim delatnostima i 
privatnike (ugostitelje i zanatlije), te admini- 
strativne sluibenike. Dakle, uglavnom, one Eije 
se mesto u druStvenoj podeli rada nalazi :nedu 
manje uglednim zanimanjima (poslovi zanle- 
vaju manji obrazovni nivo i obezbeduju rela- 
tivno malu moC i ureSCe u upravljanju). Pret- 
postavili smo da pripadnike ovog modela ka- 
rakteriSe radr-ifki stil iivotag), kao i teinja ka 
prelasku u statusni stil iivota, Sto je posebno 
izraieno kod onih Eija se primanja znatno iz- 
dvajaju od proseka (pojedine zanatlije i ugo- 
stitelji). Istraiivanjem smo nastojali da utvr- 

+ 
=) Alen Finkjelkrot u debati sa Zakom Langom: 
Culture: les fossoyeurs font la lai?, Nouvel Observa- 

teur, &14 mai, 1987. 

9 Alain Finkielkraut, La defaite de la pensee, ed. 
Gallimard, Paris, 1987. 

') Alen Finkjelkrot u navedenom razgovoru. 

Herbert I. Gans, Popular 
Basic Books, N .  Y. 

culture and hlgh 
1977, pp. 125-128. 

culture, 

3 Vesna .PeEi<, Dru3tvena slojevitost i stil Eivota, u: 
DruStvenz slolevi r drustvena svest, Institut drustve- 

nih nauka, Beograd, 1977. 
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dim0 da li oni poseduju specifiEne vrednosne 
orijentacije (stavove, interesovanja), koliko tePe 
samoaktuelizaciji, koliko druStvenoj i obrazoo- 
noj promociji, sigurnosti, standardu, itd. Sle- 
defe karakteristike stila iivota koje smo Zeleli 
da utvrdimo odnosile su se na naEin provo- 
denja slobodnog vremena, drugtvenost, pona- 
Sanje u potrognji, i posebno na uEeSfe u procesu 

kulturne komunikacije. 

Ono Sto smo smatrali bitnim za naEin provo- 
denja slobodnog vremena nije bio budiet vre- 
mena. vef ure svepa sadriaii kvalitet. inten- 
zitet i naEi6 bavljenja odredenim aktivnostima. 
Nastojali smo da proniknemo da li slobodno 
vreme provode indfvidualno ili kolektivco, ak- 
tivno ili paivno, da li njihove aktivnosti spa- 
daju u grupu zabavnih, hobistiElcih, estetslrih 
ili drugtvenih, da li u procesu kulturne komu- 
nikacije ovi ispitanici uEestvuju kao stvaraoci, 
komunikatori ili kao publika (receptori), kojih 
sadriaja, primljenih preko kojih kanala, me- 
dija? Zanimao nas je, takode, i kvalitet i in- 
tenzitet druStvenih povezanosti (afilijacija), mo- 
gufnost identifikacije i diferenciranja ovog tipa 
ispitanika prema obliku najufestalijih drui- 

tvenih veza. 

Utvrdujufi uzoraklO) publike novokomponovane 
narodne muzike ograniEili smo se na kupce plo- 
Ea i kaseta iz vice razloga: prvo, jer je to deo 
publike koja svoje potrebe zadovoljava aktiv- 
no, vrSefi izbor, za razliku od sluSalaca radija 
koji su ,,izloieni" i uglavnom pasivno prihva- 
taju ponudeni muziEki program: Kupovanje 
ploEe ili kasete je muziEki specif~cnije, dok je 
odlazak na koncert kompleksniji: pored muzi- 
ke kao razloga za odlazak, to mogu biti i ielja 
za izlaskom, za pojavljivanjem u odredenom 
druStvu ili na odredenoj manifestaciji, za vi- 
denjem zvezde ,,u iivo", njenog estradnog na- 
stupa i sl. Ipak, ne treba izgubiti iz vida da 
publiku m e  vrste muzike fine, pored kupaca 
plofa i kaseta, bar joS tri grupacije: koncertna 
publika, posetioci kafana, sluSaoci radio pro- 
grama i gledaoci tv emisija. Da bi se sveobu- 
hvatno analizirao ovaj kulturni model trebalo 
bi istirakiti sve ove grupacije publike koje na 
razliEite naEine uEestvuju u procesu kulturne 
komunikacije, koristefi posredniStva razlifitih 
kanala difuzije i u razlifitom stepenu aktivno 

ufestvuju u izboru programa.ll) 

lo) Anketirano je 100 ispitaolika u razlifitlm tipovl- 
ma prodavnica: od velikih spedjalizovanih prodav- 
nica plora u centru grada do prodajnih mesta plofa 
u robnim kuCama ili drugim prodavnicama na pe- 

Neriji grada. 

") Da je aktivno ureSCe sluSalaca radija u izboru 
oroerama. oravlieniu toolista i sl. u sugtini arlvid. 
izu&tiio je -dobf& pokazio-fraiciiki Qkonomisfa- 2 b  
Atali u knjizi Bulia, esej o polititifkoj ekonomiji mu- 

zike, bibl. Zodijak, Vuk KaradZiC, Beograd, 1688. 



NaSe istraiivanje bilo je pilot istraiivanje Eiji 
je cilj bio ida ipruii prethadne imdilkacije, omedi 
predmet isDr&ivanja, otkrije neke ad rnoaCih 
varijabli,, pohdi ili a p l r g n e  uoibikjene pret- 
postavke o publici novokomponovane narodne 
muzike, i najzad, stvori osnovu za buduCa Sira 
istraiivanja pojave u celini (istorijskih korena 
same muzike, nafina njene savremene proiz- 
vodnje, plasmana, nafina triiSnog plasiranja, 
rasprostranjenosti u masovnim medijima, sva- 
kodnevnom kulturnom iivotu, te samih autora 

i izvodafa, itd.). 

Prema dobijenim rezultatima publiku novokom- 
ponovane narodne muzike fine gotovo podjed- 
nako i iene i muSkarci. Medu kupcima plofa 
i kaseta preovladuju muSkarci (65"/a), a medu 
koncertnm lpuibllkm gene (62,51/o). Publiku 
Cine preteirno mlasdi ,do 25 goldina (44°/u ~ h p a c a  
ploEa i Ihseta, a 23Vo posetilaca konceratal i 
stari immedu 26 i 35. gadine .(23O/o kuipaca) Sto 
opovrgava uoblEajmu predodau da je ref 

o publici srednjih godim. 

Prema zanimanju, publiku novokomponovane 
narodne muzike fine najEeSCe radnici u pri- 
vredi (25O/o), ufenici i studenti tehniEkih sme- 
rova (2OQ/0), privatnici i zanatlije (15@/0), ufenici 
i studenti druStvenih smerova (lP/o), sluibenici 
sa srednjom spremom (14O/o), zaposleni sa vi- 
sokom spremom (7*/0) i zanemarljiv broj do- 
mai'ica (410/o). (Mali broj domaCica lako je ob- 
jasniti s'pecifihoSi'u uzorka koji su Einili kupci 
plofa i kaseta. Domai'ice su viSe pasivni slu- 
Saoci onog Sto drugi ukui'ani kupuju. mada 
i mmruhju mposlenim Elalnovirna ,prodice cia 

im kupe ieljenu plofu ili kasetu). 

Zanimalo nas je koliko Beogradana ima medu 
ljubiteljima ove vrste muzike i dobili smo sle- 
deCe pokazatelje: rodenih Beogradana ima 40% 
(to su uglavnom najmladi ispitanici; Beogra- 
dana koji su to od dolaska na Skolovanje ili 
od trenutka prvog zaposlenja ima 34%, dok je 
20010 ispitanika doglo u Beograd tek nakon na- 
punjene 35. godine iivota, znari kao zrele lie- 
nosti. (I koncertna publika je relativno sliEnog 
parskla: 137~10 'rodeno je u Beogradu, 3Z0/o u 
nekom drugom gradu, a 31a/u u selu). Ovi podaci 
ukazuju da je novokomponovana narodna mu- 
zika izuzetno rasprostranjena i u gradovima 
---- posebno kao deo radnirke kulture i intere- 
sovanja, a ldaljom analizom iwpitanika vidi se 
da je vezana za naselja u tzv. ,,Sirem centru" 
- Cukarica, Konjarnik itd. (60°/o) i za prigrad- 

ska naselja - periferiju (Eak 35°/~). 

Stil iivota - vrednosti i interesovanja 

Kako je istraiivanje stila iivota ljubitelja no- 
vokomponovane narodne muzike radeno prenla 
slifnom upitniku kojim je vet prethodno istra- 



iivan stil iivota Eitalaca knjigai", to je inogute 
uporediti rezultate i tako jasnije ocrtati profil 
ljubitelja novokomponovane narodne muzike; 
njegov socijalni poloiaj, kulturne potrebe, in- 

teresovanja. 

U skladu s godinama starosti, postoje dve bitne 
opSte iivotne orijentacije pripadnika novokom- 
ponovanog kulturnog modela: ka razonodi i 
provodu (45OIo) (femu se moie pridruiiti i teinja 
ka standardu kao neophodnom uslovu za ostva- 
renje ielje za zabavom) i ka porodifnom iivotu 
(28010). Ljubitelji knjiga i Eitanjals) imali su 
drugafiju opstu orijentisanost (bez obzira na 
starost) - ka lienom vsavrgavanju i saanavanju 

(41d/o). 

DO sliEnih rezultata u pogledu usmerenosti lju- 
bitelja novokomponovane narodne muzike ka 
porodiEnom iivotu doSao je i Ivan Colovic kroz 
analizu poruka i situacija u tekstovima pesama 
novokomponovane narodne muzike. IstiEuCi da 
iako najveCi deo ovih pesama opeva ljubavne 
zgode i jade, ipak te i sve druge pesme pove- 
zuje ,,,zajedniEki okvir, koji Eini porodica. os- 
novna i neprikosnovena vrednost u ovim pe- 
smama, olifena u svetinji doma, roditelja i 
dece. Ona osmigljava ljubavne uzdahe cura i 
jarana na livadi ili dilbera i njegove drage u 
dul-bagti, Eini dramatifnim rastanak plave iene 
i Eoveka njenog iivota u kafani, jer za njima 
ostaju rastavljena deca i prazna kuea, zbog nje 
je dirljiva Eeinja vojnika i peEalbara za rod- 
nim krajem, bez nje je samoCa teSka a iivot 
neshvatljiv. Ni lole, bekrije, meraklije i ostali 
vragolani i lutalice ne mogu bez stare majke, 
koja ih prekoreva i savetuje da se srnire i srec- 
no oiene. Zato je podjednako opravdano naz- 
vati nove narodne pesme ljubavnim pesmama 
i porodiEnim pesmama. Porodica ovim pesmama 
daje njihove likove i motive, ona je vrednost 
koja osmigljava u njima izraiene emotivne i 

vrednosne stavove".14) 

Analizirajuci vrednosti i dugoroEne iivotne tei- 
nje pripadnika ovih dvaju modela zapaiaju se 
medu njima i druge razlike: uspeh na poslu i 
ambicioznost istiEe kao iivotnu teinju i vred- 
nost 43°10 ljubitelja novokomponovane muzike, 
za razliku od samo 15°1a Eitalaca knjiga. Sve 
to ukazuje na precizno iivotno usmerenje: tei- 
nja ka viSem standardu (32°10) moie da se rea- 
lizuje ambicijom (15OIo) i uspehom na poslu 
(280lo), vrednokom (2l01o), a sve to je preduslov 

$9 M. DragifeviC-SeSiC, Citaoci i knjiga, deo istra- 
iivanja Krijiievna komunikacija i kulturna anima- 

cija, Marksistieki centar GK SK Beograda, 1986. 

$9 U velikoj veCini ljubitelji knjige f Eitanja pri- 
padaju elitnom kulturnom modelu te  se ovde, u 
stvari, porede stilovi tivota pripadnika dva razliEita 

kulturna modela. 

l') Colovib, Ivan, op. cit. str. 185-186. 



opSteg uiivanja u iivotu (3Z0/o). Bto podvlaEi 
hedonistiEku orijentaciju pripadnika ovog kul- 
turnog modela. HedonistiEka orijentacija pri- 
padnika elitnog kulturnog modela - Eitalaca 
knjiga, ne samo Sto je znatno manje izraienn 
(2Z0/0), veC ima i sasvim razliEit podtekst, sas- 
vim suprotne teinje. Na skali vrednosti oEi- 
gledno je da su najveCe razlike u vrednosnim 
orijentacijarna pripadnika ova ,dva kulturna 
modela upravo u, na jednoj strani, odnosu pre- 
ma radu da bi se zaradilo (Sto omoguCuje stan- 
dard) i prema humanistiEkim vrednostima ka- 
kve predstavljaju: tolerancija, neposrednost, 

humanost, na drugoj strani. 

Uporedni pregled vrednosnih orijentacija pri- 
padnika populistiEkog i elitnog kulturnog mo- 

dela 

a) ljubitelji b) ljubitelji 
novokomponovane knjizevnosti 
nurodne muzike 

humanas t 4Go/o humanost 7 W/o 

Vrednosti najviSeg stepena izraienosti 

standard 32010 odgovornost 37"/0 
uiivanje tolerancija 2g0/0 
u Zivotu 32"!0 neposrednost 26Oio 
skromnost 29'io 
uspeh na poslu 2S0/o 
druStvenost 27 "0 

Vred~nosti srednjeg sbepena izraienastd 

vrednoCa 25O/o skromnost 24O/o 
odgovornost 19010 uiivanj e 
qmbicioznost 15°/~ u iivotu 22°/~ 
praktif nost 12°i'~ vredn0i.a 16,5O/o 

druStvenost 14,5O/o 
nacionalna 
kultura 14Oio 

Vrednosti malog stape~lil i d m e n o s t i  

strpljivost 1lo/o strpljivost llO/o 
umerenost 9Oio umerenost 1W/o 
nacionalna ambicioznost 10°/o 
kultura 8"/0 uspeh na poslu 8O/o 
neposrednost 8O/o standard 4O/o 
tolerancija 7O/o 

Nediskriminativna vrednost zanemarljivog zna- 
Eaja 

religioznost 5O/o religioznost 2,S9/o 



Humanost, kao vrednost najviSe izraiena u oba 
kulturna modela. i ~ a k  ie logiEno vezana za 
ostale najizraienije -vred<osti elitnog kulturnog 
modela, dok se kao vrednost u po~ulistiEkom 
kulturnom modelu pridruiuje druStGenosti, Sto 
ukazuje na razliEito shvatanje pojma humano- 
sti, koje je u populistiEkom modelu blisko poj- 
movima porodiEne i druStvene solidarnosti. po- 
moCi itd, a u elitnom ima znatno Sire, op.Ctije 

znaf enje. 

Ove izrazite razlike u vrednosnim orijentaci- 
jama pripadnika ova dva kulturna modela naj- 
upeEatljivije odslikava razlika u poslednje dve 
iskazane vrednosti. Kod ljubitelja novokompo- 
novane muzike to su: neposrednost i toleran- 
cija (najizraienije vrednosti medu ljubiteljima 
knjiga), a kod ljubitelja knjiga: uspeh na poslu 
i standard15) - vrednosti prvoga reda za Ijubi- 

telje novokomponovane narodne muzike. 
1 

Da su uspeh na poslu i standard meduzavisne 
kategorije pripadnikb populistifkog kulturnog 
moldela potmduju i dgovori na pitanjc ,,Sta 
je za vas liEno najvainije u poslu kojim sc 
bavite?". NajveCi broj ispitanika (44%) odgo- 
vorio je da je to dobra zarada (ovu teinju po- 
tvrauje i Einjenica da Eak dve treCine ispita- 
nika igra igre na srefu - najEeSCe LOTO)I0). 
Znarajan je i broj onih koji su istakli da su to 
dobri mechljudski odnosi (2T0/o), Sto je u skladu 
s veC ranije ispoljenom potrebom za drultve- 
noSCu i komunikacijom.17) U susretima i dru- 
ienjima preteine teme razgovara su porodiEni 
odnosi (55O/a), cene, skupoCa (49/0), ali Sale i 
humor na raEun njih samih i njihovih prijatelja 
(33O/o). SledeCa grupa tema o kojima najEe8i.e 
razgovaraju su muzika, omiljeni pevaEi i sl, 
ali i sport. Tek na treCem mestu su druStveno- 
-politiEka i ekonomska situacija u Jugoslaviji 
(dok je kod ljubitelja knjiievnosti ovo jedna 
od glavnih tema razgovora) i problemi na po- 
slu i u radnoj organizaciji, dok su knjiievnost 
i medunarodna politika, te opStiji pogledi na 
iivot i svet potpuno na marginama intereso- 
vanja. Ofigledno je da se prepliCu dve vred- 
nosne iivotne orijentacije: druStvenost (iivot 
u porodici i iivot s prijateljima) i sticanje ma- 
terijalnih dobara (tj. ekonomskih pogodnosti 

") 0 znarenju ovako iskazanih opredeljenja Citalaca 
knjiga videti: M. Dragitevit-SeSit, op. clt. ~ t r .  106. 

NNcmoguCnost da se vefi standard, stan, kuta, 
letovanje i sl. ostvare radom na radnom mestu ili 
privilegijama koje idu uz druStveni status i uoloZaj, 
stvara ,,obrazac - prikratenosti", a igre na sfefu se 
vide kao jedini narin prelaska, ostvarenja statusnog 

stila Zivota. 

'3  Mogufnost napredovanla i struEnog uszwrlavanja, 
fleksibilno radno vreme i veCi godiSnji odmor nisu 
tako jak motivacioni faktor kao za Eitaoce knjiga, 
kojima je slobodno vreme potrebno za lirne aktiv- 
nosti i struEno usavrsavanje mnogo maEajnije od - - .  

zarade. 
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7a 1akSi i ,bolji iivot). te da fine osnomu potku 
na kojoj se razvijaju i druge vrednosti i sta- 
vovi (festo vezani i za pol, uzrast, tj. opgta ge- 

neracijska interesovanja). 

Pokazuje se da je osnovna usmerenost ispita- 
nika, pre svega, na teme koje se tifu neposredno 
njih litno i mjihove porodice, kruga prijatelja, 
svakodnevicu, Sto potvrduju i odgovori na pi- 
tanje: ,,Sa kim odriavate prijateljske veze?". 
Najvefi broj (8T0/o) odgovorio je da se druii 
s rodacima, zatim s komSijama (6S01o) i kole- 
gama s posla (59010). (SliEna interesovanja i sliE- 
ni stavovi i miSljenja o iivotu ne percepiraju 
se kao osnovni razlog druienja). I u odgovorima 
o nafinu provodenja slobodnog vremena mno- 
go su vise istaknuta druienja - bilo da se od- 
nose na posete i primanje poseta, bilo na raz- 
govore ili igru s drugim flanovima porodice. 

Slobodno vreme 

Razlike u naEinu provodenja slobodnog vreme- 
na medu pripadnicima ova dva modela su znat- 
ne - ritanje knjiga,, kao preovladujuCa aktiv- 
nost meCtu ljubilteljinza knjiga, nije tkk ni u 
prvih deset medu ljubiteljima novokompono- 
vane narodne muzike, kod kojih su zato drug- 
tveni Zivot, zatim gledanje televizije i sluSanje 

radio programa znatno izraieniji. 

Uporedan pregled razlika u aktivnostima slo- 
bodnog nremena paadnilka pqmlisltilfkog i 

elitrnog kulturnog modela 

ljubitelji novokomponovane narodne muzike 

izlasci sa druStvom i lprimanje poseta 
gledanje tv programa 
odmaranje 
Eitanje novina 
sluSanje ploEa 
sl'&;lmje radija 
igra s decom, porodifni razgovori 
sportske aktivnosti 
popravke u kuCi, ruEni rad 
hobi 

ljubitelji knjiZevnosti 

1. Eitanje knjiga 
2. posete i izlasci s druStvom 
3. posete kulturnim programima 
4. Eitanje novina 
5. gledanje tv programa 
6. paradilEini razgovori, igra s deccrm 
7. hobi 
8. odmaranje 
9. sportske aktivnosti 

10. sluSanje radio programa 
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U daljern istraiivanju ponaganja kupaca plota 
i kaseta zakljuliuje se da se termin ,,izlr?zakM, 
kao najpapuhniji  n a ~ n  provodenja slorbodnolg 
vremena. uglavnom vezuje za posete prijatelji- 
ma i rodacima (5g0/o) i odlazak u kafanu (51°ic), 
s tim Sto Eak 31°/o ispitanika istire da u kafane 
odlazi nekoliko puta nedeljno. Ipak, bar jedan 
izlazak u toku meseca vezan je za bioskop, 
utakmicu, Setnju ili koncert narodne muzike, 
dok se izuzetno retko odlazi ili uopSte ne odlazi 
u pozoriite, na koncerte klasiEne ili zaaavne 
muziike, predavanja, izlaibe itd. ~(Poseta kul- 
turnim programima, kao aktivnost treCa po 
uEestalosti medu ljubiteljima knjiievnosti, medu 
ljubiteljima novokomponovane narodne muzike 

nije ,ni medu ~prvih deset). 

Kulturni iivot, znaEi, odvija se preteino u sta- 
nu, u porodici, uz masovne medije: televiziju, 
radio, kasetofon ili uz druienje. Najpopular- 
niji televizijski programi su sport, Beogradska 
hronika, filmovi i serije, emisije narodne mu- 
zike i zabavno-rekreativni program. Na radiju 
sluSaju se uglavnom Beograd 202 i Studio B, 
a najpopularnije su emisije: Poselo, Indeksovo 
pozoriStc, E'on'tana ielja, Sabor, Diskomer itd. 

Ispitanici Eesto suSaju i kasete, uglavnom bi- 
rajuCi one s novokomponovanom narodnom 
muzikom. Veliki broj (Eak treCina) ispitanika 
ima kasek i g1ai-e i pop i rok mudke (uglavnom 

su to mladi ispitanici). 

Na sedeljkama, odnosno uz druienje, pored 
toga Sto se razgovara, isluhjru se ,ploCe i kasete 
(opet EeSCe mladi no stariji), a Eak vile od 50010 
ispitanika peva u tim prilikama, za svoje za- 
dovoljstvo, i prema anketi, t o  je praktiEno je- 
dini oblik umetniEkog izrazavanja koji se  

aktivno prakthkuje. 

Od Btampe Eitaju se dnevne novine (najEeSCe 
VeEernje novosti: 40°/0) i zabavino-ilustrativne 
nedeljne i polumesdne revije (ITD, Sabor, TV 
revija i TV novosti), kao i tzv. ienska Stam- 

pa" (PraktiEna iem,  Nada, Bazar . . .)I8). 
Za razliku od bilo kog drugog oblika marke- 
tinfga u urmetmosti i Rou,ltruri ,kod aas, marketing 
novokomponovane narodne muzike je svestan 
znaEaja svih oblika triiSnog komuniciranja, pa 
se stoga za promociju novih albuma razvija 
strategija u kojoj niSta nije sluEajno ili za- 

boravljeno. 

ProuEavanje marketinga u novokomponovanoj 
narodnoj muzici dovodi do novih i bliiih po- 

18) T3 je oeigledno poznato i propaganditima ploEa 
novokoinporiovane narodne muzike. Tako je nova 
plora Miroslava I l i h  reklamirana u :  Ilustrovanoj po- 
litici, Radio TV reviji, TV-nouostima, Saboru, Stu- 
diju, Venu, Orbisu, Areni, Ekranu, Stopu, Asu, Ye-  

Eernjim nouostima. 
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dataka o samoj publici i svesti stvaralaca 
o karakteristikama publike za koju rade. Tako 
je na primer propagandna kampanja za plofu 
Miroslava Ilifa ,,Midi; li na mene"In) u koju 
su uloiena ogromna sredstva (predrafun troS- 
kova propagande iznosio je 14,500.000 dinara) 
- obuhvatala sve: potev od posebne plofe na 
koju je snimljena radio-emisija (razgovor) ,,VaS 
gost Miroslav Ilif", namenjena lokalnim radio 
stanicama (na kojima, bar ne u tolikom broju, 
IliC sigurno ne bi mogao u to vreme i lieno 
gostovati; ovako se umnoienim snimkom kod 
publike stvara osecaj da je Miroslav Ilif tu, u 
gostima kod njih, njima sasvim blizu), do pro- 
mocije novog albuma u Centru Sava i serije 
promocionalnih koncerata po Jugo~lav i j i~~)  te 
raznovrsnog grafifkog propagandriog materijala 
(nalepnice za kola, bedievi, plakati, natpisi - 
Stampani slogani, biografije, spiskovi izdatih 

plofa, itd)21). 

Tendencija ..urbanizacijeM i modernizacije no- 
vokomponovane narodne muzike iskazuje se i 
kroz bedi, iako naSim istraiivanjem nismo mo- 
gli doCi do zakljufka da je on sastavni deo 
garderobe ljubitelja novokomponovane narodne 

muzike.=) 

Ovo istraiivanje je pokazalo da je osnovna od- 
lika stila iivota ljubitelja nove narodne muzike 
druitvenost, komunikativnost, uz orijentaciju ka 
zabavi. Briga o sebi u smislu razvoja sopstvene 
lifnosti gotovo da ne postoji (iskazuje se uglav- 
nom kao briga o sopstvenom standardu i mo- 
guCnostima zadovoljavanja potreba za zabavom 
i razonodom). Stoga se fini da se i na ljubitelje 
nove narodne muzike gotovo u potpunosti mogu 
da odnose zapaianja Vesne PeSif o osnovnim 
karakteristikama radnifke dokolice (a pri tom 
napominjemo da se i u ovom uzorku veCina 
ispitanika deklarisala direktno ili indirektno 
- preko roditelja - kao deo radnirke popu- 
lacije): NajopStije refeno, radnifka dokolica se 
razlikuje od dokolice srednjih slojeva po tome 
Sto ona jog uvek znatno viSe sluii radu, a pre 
svega odriavanju odredene podele rada i nje- 

lB) Sam naziv plofe koji se obrafa publicd sa ,,tiM. 
ukazuje na prisnost, na potrebu pevafa da se o njemu 
misli. sanjari, da ga publika, koju u ovam slufaju 
personifikuje 2ena, a u drugom dobar prijatelj, i sl. 

Eeka i voLi. 

'7 40 koncerata, od toga u Srbiji 24 (11; 6; 7). Hrvat- 
skoj 5, BiH 4, Makedoniji 3, Crnoj Gori 3 i Sloveniji 1. 

Podaci iz seminarskog rada Jasmtnke StojkoviC: 
Ir~formativno-propagamdna kampanja kod izdavanja 
plofa narodne muzlke, FDU, grupa za organizadju 87. 

Ipak! bed2 je simhol gradske kulture kojoj svi 
ljubiteljl ili veb pripadaju iM bi Zeleli da pripadaju. 
S druge strane, nalepnica za kola, tako neprimerena 
urbanim rok potkulturama, n&la je u propagandnoj 
kampanji svoje puno opravdawe, jer su kola Eest 
predmet porodiEnih i prijateljskih razgovora, simbol 
dostignutog statusa (odredena marka) ili objekat kome 

se t e a  ukoliko se vet ne poseduje. 
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nih najamnih obeleija, nego razvoju ZiCnih po- 
treba i sposobnosti. Preteino fiziEki i izvrSilaEki 
sadrlaj rada takode neposredno doprinosi da 
i sadriaji i oblici dokolice budu viSe usmereni 
na aktivnosti koje ne zahtevaju ulaganje in- 
telektualnih napora da bi se u njima uiivalo. 
Oba ova elementa uslovljavaju da je radniEka 
dokolica uglavnom ispunjena masovnom zaba- 
vom i kulturom, fija je funkcija ,,zaborav" i 
bekstvo od egzistencijalnih problema i sukoba, 
a koja, kao takva, produbljuje jaz izmedu rada 
i privatnog Eovekovog iivota. U tom smisiu 
moie se pretpostaviti da je za radniEku doko- 
licu tipiEna relaksacija koja ima ulogu da vrati 
radnika radu i neprekidno ga .uklapal u odre- 
dene druStvene odnose i svakodnevne probleme 

s kojima se suk~bl java".~~)  

Ponaianje i izgled publike novokomponovane 
na*dne muzike 

{nazin oblaEenja kuo vid ispoljavanja ukusa, 
estetskih sklonosti) 

Dublja i detaljnija analiza stila iivota podra- 
zumeva i amlim ,,stila" u oblaEenju, iagledu, 
govoru. Posebno stoga Sto ,,izgled" (image) u 
savremenom druStvu preuzima jedan deo zna- 
Eenja i sobom nosi ogroman broj poruka koje 
o sebi, kroz neverbalnu komunikaciju ieiimo 
da emitujemo. DoduSe, zahvaljujuti prodoru 
masovnih medija granice medu pojedinim kul- 
turnim modelima, tj. medu pojedinim stilovima, 
nisu tako oStre, i goSli smo od pretpostavke 
da se samo na osnovu izgleda ne moie s pot- 
punom sigurnoSdu pretpostaviti pripadnost od- 
redenom kulturnom modelu, iako sigurno po- 
stoje simboli, tj. znaEenja pojedinih detalja, 
i odredene kombinacije koji mogu biti karak- 
teristirni i za ljubitelje novokomponovane na- 
xodme muzike. U postojedim istiraZivanjim stila 
i odevanja beogradske omladine, posebna pai- 
nja poklanjana je ekstremimaM), tako da Sam 
,,standardv' ili, Sto je bliie naSoj pretpostavci, 
vise proselinih tipova standarda. nisu definisani. 
(0 stilu i naliinu odevanja pojedinih druStvenih 
klasa ili slojeva u naSem druStvu nema empi- 

rijskih podataka). 

Nastojedi da utvrdimo opSte karakteristike iz- 
gleda (naEin oblafenja, izbor frizure, detalja), 
koristili smo i metod samoprocene ispitanika 
i ocene anketara, koji je trebalo da svoj anke- 
tarski izveStaj dopuni i preciznim opisom iz- 
gleda ispitanika, ali i njegovih komunikativnih 
sposobnosti, ponas'anja, naEina govora itd. Ze- 
leli smo da utvrdimo da li se vedina ljubitelja 

") PeliC Vesna, op. cit. str. 181. 

") Videti: Ines Prica, ZnaEenje i funkdja stila u ode- 
vanju beogradske omladine (primer komunikacdjske 
akulturacije) Glasnik Etnografskog instituta SANU, 

knj. XXXIV, Beograd 1985, pp. 71-78. 



novokomponovane narodne muzike moie pod- 
vesti pod neki odredeni stil i izgled u oblafenju 
(da li su ,,diiberiV kako ih zovu Sminkeri25), 
ili je ,posredi potpuno aeuspostavl jeni , , imi~di"~~) .  

Rezultati naSeg istraiivanja pokazali su da se 
po oblafenju i izgledu ljubitelji nove narodne 
muzike uklapaju u sliku tzv. prosefnih Jugo- 
slovena, koji nemaju potrebu da oblaferl.jen1 
i opStim izgledom ustanovljavaju specififan ni 
liEni, ni grupni stil koji bi se izdvajao od onoga 
Sto se moie zvati ,,skromnimn ili ,,umerer~irn" 
(a ovo su vrednosti visoko istaknute medu nji- 
ma). NajEeSCi oblik odevgnja je uredno stan- 
dardno odevanje: 33O/o (iene: kostim ili suknja 
i bluza. d i e m ~ e r :  mulkarci: odelo): s ~ o r t s k i  se 
odeva 31°/o ispitanika; neuredno kiasiho: 14O!o; 
diins i ~omodarsko 1Sminkersko) odevanie, koie 
podrazumeva noSenje odredenih marki - ( ~ e n e -  
tan, Fila i 61.) relativno je m l o  lzastu~pljeno 
(po 10Q/o) i to uglavnom medu mladim ispita- 
nicima iz centra grada. Kada je re? o odevanju 
dolazi do najveCih razlika izmedu samoocene 
i procene istraiivafa - jer pravo pomodarsko, 
Sminkersko odevanje ne podrazumeva samo no- 
Senje odeCe i obuCe poznatih proizvodaCa. vei. 
i odredeno stilsko uskladivanje i kombinovanje 
detalja, Sto u ovoj populaciji nije slufaj. Prema 
analizi I. Price kombinovanje Beneton diem- 
pera sa domaCim patikama automatski svrstava 
ispitanika u ,,normalneV po videnju Sminkera. 
Isto vaii i za diins odevanje - uglavnom se 
ne nose klasiEne marke i modeli diinsa ili po- 
modni (Sminkerski) diins (ove sezone recimo 
cmi), rvek jeftini ,,burski diins" ili lodijt butik 
diins domaCe proizvodnje. Frizura je, takode, 
najfeSCe klasifna, uredna (54$/0), modern0 SiSanu 
kosu ima 2P/a (ali ,,proseEno modernu", po iska- 
zima anketara), neurednu takode 22OIo. dok su 
ekstravagantna s jedne i tradicionalna frizura 
(kika, punda), s druge strane, podjednako malo 

zastupljene (po lolo). 

VeCina ispitanika govori standardnim knjiiev- 
nim jezikom (60°/o) i uglavnom ima dobar re?- 
nik i komunikaciju (53"/0), bez tipiEnog urba- 
nog iargona karakteristifnog za jedan deo beo- 
gradske omladine. GreSke u govoru pravi 3U0io 
ispitanika, a joS 2(Yo/o ih je sa izraienim lolral- 
nim akcentom (Pomoravlje, juina Srbija, Crna 

Sminkeri - mladi koji u potpunostd preuzimaju 
pomodne stilske obrasce vrhunskih svetskih modnih 
easopisa koji svedore o njihovom ,,visokom sta,tusul'. 

ekskluzivnom stllu Zivota. 

Tekst I. Price pokazuje da glavna opozicija nije 
na liniji pankeri-S~ninkeri. veC i jedni i drugi pro- 
tiv .,diiberaU, ti. stil (zapadni, itd.) protiv antistila 
(domnCeg, seljarkog itd.). Ovi ~ r v i  imaju svest 0 
neoriginalnosti i uspostavlj~u stil kao priznanje vla- 
stite neoriginalnosti - potrebe za pripadanjem odre- 
denom, u ovom sluraju razliritim zapadnim modelima. 
S dmge strane, ,,diiberiW se  ~redstavljaju kao ,.se- 
ljaci", tj. olli koji nose rskvizite iz ,,BorovaM i :,KlU- 

za", nesvesni da nisu originalni, itd. 



Gora). OEigledno je da svi ljubitelji novokom- 
ponovane narodne muzike, koji su rodeni u 
Beogradu, govore standardnim knjiievninl je- 
zikom, a i po oblaEenju i izgledu za neupukene 
uglavnom odgovaraju svojim vrinjacima lju- 
biteljima zabavne i, meito cmanje, ljubiteljima 
rok muzike (kod kojih su stilski elementi, jer 
ih svesno naglaiavaju i potenciraju. bitno dru- 

gafiji). 

ObiEno se izgledom i oblafenjem, tako vaznim 
u sawiremmoj kultwri urbane ornladine, ali i llcod 
pripadnika ,,elitnog ,kulturnog modela", isto- 
vremeno nastoji da oformi sopstveni stil, ali i 
prenese slika o sebi, poruka o pripadanju odre- 
denom modelu ili odredenoj potkulturi. Iako 
nam se Eini da glamur, laini sjqj, preovladuje 
na estradi, medu ljubiteljima narodne muzike 
nije prihvaken kao deo svakodnevice i svako- 
dnevnog oblafenja. (Moida bi analiza izgleda 
prilikom kafanskih doEeka nove godine ili na 
svadbama mogla da dopuni oblike ,,imidia7' lju- 
bitelja novokomponovane narodne muzike). Cak 
za 20°/o ispitanika lepo odevena osoba je 
,,skromno odevena osoba", a za jog 2!iD/o - 
neupadljivo, klasiEno odevena osoba. To j c  u 
skladu s finjenicom da skromnost kao vred- 
nost i vrlinu istiPe Pak 2gD/o ispitanika - t o  
je Eetvrta vrednost po rangu (medu 16 nave- 
denih vrednosti). Medutim, na drugom polu su 
oni koji smatraju da je lepo odevena osoba 
ona koja ima maSte u odevanju (34I0/o), atrak- 
t i m  osoba lbez obzilra na to da li je obufena 
po modi (14O/o), kao i osoba obuEena po posled- 
njoj modi (lZD/o). OPito je d a  se moda kao takva 
ne prafi i ne ceni visoko - uostalom svega 
15O/o ispitanika smatra da je obuEeno po modi, 
a pribliino toliko da  nije. Ostali se nalaze neg- 
de u sredini smatrajuki da  modu prate neznatno 

ili u detaljima. 

Tekstualna analiza Ivana Colovica ukazuje d a  
pominjanje garderobe, u smislu mondenih 
gradskih novotarija (,,cipelice na Stiklice") ima 
pre svega satiriEni karakter. Rustikalne novo- 
komponovane narodne pesme zauzimaju kritifki 
stav, a one druge koriste naglaiavanje nafina 
olblafenja u (karakterizaaiji lika, ,dajuCi moguc- 
nost posrednog prenoienja erotske ili ljubavne 
poruke (,,uske pantalone", ,.suknjica kratka" 
itd). U osnovi, vecina pesama naglaiava skrom- 
nost i radinost kao osnovne vrednosti, a uko- 
li~ko se a p w a  izgled izabmnika ili imbranice on 
je u skladu s tradicionalnim poimanjem muake 

i ienske lepote. 

OEigledno je da u svetu ljubitelja novokompo- 
novane narodne muzike ne postoji potreba za 
oformljenjem stila u oblaEenju, da ,,imidi" n e  
prenosi poruku, Eemu doprinosi i nekonstilui- 
sana opgta, proseEna slika (,,imidiW) zvezde no- 
vokomponovane narodne muzike. Od Miroslava 
IliCa - gevaEa u standardnom odelu (kao i 
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vefina njegovih pogtovalaca), Halida Muslimo- 
viCa u ,@omodarskoj" garderobi. klasiEno ele- 
gantne Lepe Lukif (veEernje sveEane haljine), 
erotskog glamur izgleda Vesne Zmijanac, mo- 
dernog urbanog izgleda Hanke Paldum do spe- 
cifiEnog izgleda Lepe Brene (vesele devojEice 
i zavodnice), publika novokomponovane narodne 
muzike ima toliko razliEite ,,uzoreU da je i njen 

lik i izgled stoga razliEit. 

Stil iivota - studije sluEaja 

UtvrdujuCi stil i nafin iivota ljubitelja novo- 
komponovane narodne muzike, ieleCi da utvr- 
dim0 da li se moie govoriti o odredenom kul- 
turnom modelu, smatrali smo da je neophodno 
da se manji broj ispitanika bolje i detaljnije 
upozna u njihovim stanovima i porodiEnom 
lorutgu IWO ~se sa~manja me bi mbnjala samo na 
verbalne iskaze ispitanika. Svih deset ,,zapisa 
izuzetno su znafajni" i mnogo govore, tako da 
Cemo deo njih ovde navesti u Sirim izvodima. 

I. Ispitanicu Sam nagla u samoposluzi u koju 
svakodnevno odlazim. Bilo je nem0guC.e da ne 
zapazim ienu koja radi za pultom (sa mesom 
i suhomesnatim proizvodima), koja pored sebe 
ima tranzistor sa koga stalno tregti novokom- 
ponovaaa narodna muzika. Kupci moraju izu- 

zetno da viEu kada narufuju. 

Kada sam je zamolila da je posetim u njenom 
stanu, objasnivsi da je u pitanju anketa. odmah 
me je pitala: ,A da li Ce to biti negde?" Mislila 

je pri tom na radio ili .blevilzija. (. . .) 
,,Vera9' iivi u Zemun polju u jednoiposobnom 
stanu s muiem. DoEekala me je obuEena u far- 
merke i adidas patike. Na zidu poster Halida 
Muslimoviba. Mu5 ntije bio ru stanu: ,,OtiSao 
je u svoje selo, u kome je roden, da donese 
neke sitnice.. ." Sa kasetofona se Eula muzika 
koju je ona pofela da pevusi, objasnivsi da se 
radi o ,,trenutnom hitu". Smatra za sebe da je 
vesela osoba te da zbog toga odlazi sa muiem 

u kafane, jer ,,voli da se veseli". 

2. Ispitanicu Sam sreo u Jugobanci, u centru 
grada, gde radi kao sluibenica. Dosao Sam da 
posetim sestm koja sedi s njom u kancelariji 
i Eim Sam Euo da slusa i uz radio peva novo- 
komponovane narodne pesme pitao sam je da li 
bi prihvatila intervju u svojoj kufi. Kako je 
izuzetno komunikativna, priEljiva osoba odman 
je to prihvatila. Zivi u velikoj ku6i u Halu- 
derici s muievljevim roditeljima, ali u odvoje- 
nom trosobnom stanu. Mui je takode sluibenil<, 

imaju dete od 6 godina. 
i 

Stan je izuzetno luksuzno opremljen, ali prema 
mojim stanovigtima izuzetno neukusno. u iakim , - 

bojama, uz sarenilo i sl. 
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NajviSe je govorila o svom porodiEnom iivotu 
- o braku - ,,%vim u izuzetno skladnom i 
sloinom braku, bez sukoba". Izlasci su zabava 
koja je najviSe zanima. Odlazi na mesta s na- 
rodnom muzikom gde se uz to i dobro jede. 
,,Moj idol je Marinko RokviC. Pevao je i na 
naSoj svadbi. Njega najfeSCe i sluSamn. Ima 
velikun) diskoteku - oko 100 plora novokom- 

ponovane muzike. 

Cesto govori o standardu, kojim je zadovoljna. 
Smatra da im najveCi deo porodifnog budieta 
odlazi na hranu, ali veliku materijalnu porno6 
imaju i od muievljevih roditelja (koji imaju 
imanje). Na pitanje da li i Sta voli da Eita od 
knjiga koje ima u regalu (veliki broj razlifitih 
kompleta sabranih dela) odgovorila je ,,retko 

ih fitam, nikad.. . skoro". 

3. Mladika sa kojim h razgovarati upoznala sam 
preko svoje drugarice, koja stanuje u njego- 
vom susedstvu. On ima 24 godine, pekar je ~ a o  
i njegovi otac i majka (privatnici). Stanuju svi 
zajedno u malom jednosobnom stanu iz ~ o g a  
se tek nedavno iselila sestra s muiein i dete- 
tom. U trenutku kada sam ja doSla da obavim 
razgovor, u stanu su bili svi, Eak i sestra, zet 
i njihovo tromesefno drte iako tu viSe ne iivc. 
Njihovoj poseti pridruiili su se i komiije: koje 
su doSle da vide bebu. 8ama atmosiera u s ~ b i  
i cela situacija odslikala je njihov svakodnevni 
naPin iivota (naglasili su da je to tako kod njih 
svaki dan). Soba prepuna ljudi, beba koja pla- 
Pe, vangla sa pogaficama upravo spremljenim 
na stolu, ddk snladid i ja ,razgovaramo. Pxeki- 
dali su nas stalno, jer ili je trebalo proCi u 
drugu sobu, pa smo im bili na putu, ili je tre- 
balo uzeti neSto za bebu iz ormana (ispred koga 
smo sedeli) ili nas neito zapitkuju. ,,PftarW bi 
ieleo da uvek vodi ,,veseo iivot", i njegov ii- 
vot ide po krugu - rad - odmor - zabava. 
Zabava - to su bioskop i kafana. rede sport- 
ske utakmice. ObuEen je po poslednjoj modi i 
istiEe da najviSe novaca izdvaja za garderobu . . . 

1 
4. Da bih nalao ispitanika otiSao sam u robnu 
kuCu Beteks, na Banovom Brdu, i upoznao de- 
vojku koja je upravo kupovala plofu Sneiane 
SaviC. Ima 23 godine i vanredno studira Vilu 
ekonomsku Skolu. Zivi s majkom u garsonjeri 
na Belim vodama. Kaie da sluSa novokompo- 
novanu narodnu muziku, ali ne sve: ,,Ne mogu 
da svarim Lepu Lanu, Mitra MiriCa, Boru 
DrljaCu . . . Oni skrnave pravu izvornu narodnu 
muziku. Pravi pevaEi su Lepa LukiC, Tozovac, 
m e ,  a od ovih mladih SneirUna SaviC i Halid 
MuslimoviC". (Kasnije u razgovoru pominje da 
se sa Halidom MuslimoviCem zabavljala mesec 
dana). (. . .) U diskoteci, koja uz televizor i mu- 
ziEki stub zauzima centralno mesto u standard- 

") Diskoteke ljubitelja novokomponovane muzike 
proseeno broje 30-40 kaseta, Hto je manje od pro- 

seene diskoteke ljubitelja rok i zabavne muzike. 



no uredenoj sobi, uglavnom se nalaze plofe na- 
rodne muzike i nekoliko plofa Lole NovakoviC 
i Dragana Stojnifa ,,PO ukusu moje mame". 
U biblioteci je oko 40 knjiga, preteino klasika. 

Slobodno vreme uglavnom provodi kod kuCe 
- ,,mrzi me da idem u grad", i stoga ,,moram 
da mbavim videolrikou'der inace &I da 5 i m m  
bez toga. Volim da gledam ljubavne filmovc, 
, D m u  c kamelijam' ~i tako . . ." Vrlo lbrzo ru 
razgovoru preSli smo na pitanja vezana za stan- 
dard. Sav novac koji imaju troge na hranu i 
,,moje oblafenje", kasnije napominje da nema 
nikakav hobi, da se nifim ne bavi, ali, kao da 
se prisetila napominje: ,,Idem jednom u dva 

meseca u Trst - to mi je hobi". 
\ 

Svoje teinje i aspiracije najbolje je iskazala 
refenicom: ,,Jog samo da nadem nekog tipa 

sa kolima i sve Sam probleme reSilan. 

Iako nastao potpuno nasumce, ovaj uzorak za 
intervjue - studije sluzaja, u potpunosti od- 
slikava sociialno-kulturnu kartu liubitelia no- 
vokompono~ane narodne muzike onako ksko se 
to ,~oikazalo u isbra5ivani.u na veCem um~ku. 
Od -radnica u usluinim delatnostima, kv rad- 
nika, zanatlija - do sluibenika sa viSom Sko- 
lom. Od mladih. preko roditelja srednjih go- 
dina do penzionera; od stanovnika prigradskih 
naselja (Kaluderica, Zemun polje) do naselja 
u Sdirem cenbru grada (iako se  centar grada 
javlja kao m e t o  mda, on nije i mesh stano- 
vanja). $to se standmda i ,,potroSaCkog iivota" 
ti&, crrigledno je da bi bez porno& ,roditelja 
svi pripadnici ovog modela inzali sli~fan status 
i standard, a rto z d i ,  Ziveli ru malim stanovi- 
ma, pcxsedovali tehniake ulredaje manje vred- 
nosti, manja kola, i woje ~zdabke uglavnam 
svcvdili na ishranu, a wladi i na garderobu. 

Ipak, kafana se, bez obizra na sve moguCe ma- 
terijalne trogkove, javlja kao centralno mesto 
zabave, dto je tek samo na prvi pogled kon- 
tradiktorno samoproceni o relativno skromni~n 

finansijskim moguCnostima. 

Aktivnosti koje omeduju stil iivota ispitanika 
kreCu se za mugkarce u krugu: rad - odmor 
- zabava u i van Iru'Ce, a za i.en~e rad - ku6a 

i porodica - zabava uz televizor. 

Stan kao okvir koji omogutava odredeni naEin 
iivota, istovremeno vredstavlja i ,,novi kul- 
turni centarmm) i simbol statusa, oprernljen je 
svuda slifno i oEigledno promisljeno: regal sa 

RogiE, I,., MutnjakoviE, A. Domovt kulture t kut- 
turnt centtt u Hrvatsko7, Zagreb. Zavod za kultum Hrvatske. 
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SintetiEki profil porodice ljubitelja 
novokomponovane narodne muzike 

CetvoroClanva porodica koja iivi lu dvasobnom 
stanu u ~prigredakm nastelju 

video i audio uredajima, vitrinama u kojima 
su izloieni kristal i figurice od porcelana, po- 
nekad bi~blioteikom sa lkmpletima sabranih dela 
razliEitih pisaca ili dela Skolske lektire; tro- 
sedi. fotelje, sto od furniranog drveta sa mi- 
ljeom (lampa, vazama, pepeljarom i sl), na zi- 
dovima gobleni, a kod mladih ispitanika posteri 
zvezda novokomponovane narodne muzike. Sta- 
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nove uglavnom karakterile primerna urednost. 
Izuzetno je cenjena ienska d~maCiEka kultura, 
koja se ispoljava u uredivanju stana, odnosno 
nastojanju da stan uvek deluje uredno, u stal- 
nom usavrSavanju svojih kuvariEkih sposobno- 
sti, skupljanju i razmenjivanju recepata, odr- 
iavanju odnosa sa komlilukom, itd. MuSkarac 
se u kuCi uglavnom odmara,, gleda tv i fita 
novine, i znatno je vise orijentisan na izlaske 
van kuCe (sport, kafana, drultvo. selo-plac, 
druStvo na parkingu s kojima opravlja auto- 

mobil itd). 
I&o se ova skica za portret ljubitelja novo- 
komponovane narodne muzike zasniva uglav- 
nom na ispitivanom uzorku relativno malog 
broja gradske publike ona ukazuje na niz spe- 
cifiEnosti koje potvrduju da je u pitanju po- 
seban druitveni sloj i kulturni model, a ne 
samo osoben muzieki ukus i nivo razvijenosti 

kulturnih potreba. 
Drultveni status gradske publike novokompo- 
novane narodne muzike je razlieit, ali se ipak 
istiEu dve najEeSCe zastupljene pozicije u dniS- 
tvenoj podeli rada: proizvodna i usluina za- 
aimanja. To je m-adnil* klasa gatovo u celitni 
(od nekvalifikovanih do visokokvalifikovanih 
radnika), zatim zanatlije, ugostitelji, trgovci i 
deo sve znaeajnijeg privatnog sektora u zanat- 
sko-usluinim delatnostima. DruStvena moC pri- 
padnika populistii.kog, novokomponovanog kul- 
turnog modela je orbjektivno veoma mala, S t o  
je i njihov subjektivni doiivljaj. VeCina ispi- 
tanika smatra da ne uEestvuje u upravljanju ni 
u radnoj organizaciji ni drugde, a odluruju na 
svom radnom mestu samo ukoliko su privat- 
nici. Ugled ovih zanimanja u naSem druStvu 
je realno relativno nizak (ako se izdvoje vla- 

snici kafiCa i restorana). 

Nivo obrazovanja pripadnika ovog modela kre- 
Ce se od osnovne Skole do viSeg i visokog obra- 
zovanja, uglavnom onog za tehniEka zanimanja 
(Skole za kv radnike, ugostiteljske i trgovacke 
Skole, viSe Skole tehniEkog smera. tehnieki i 
poljoprivredni fakulteti), tako da je stepen op- 
l te kulture, kao i opSti nivo informisanosli 
o zbivanjima i ielje da se bude informisan 
o dogadajima gireg znaEaja - relativno ujed- 
naten. (Indikativno je da ispitanici od infor- 
mativnih emisija pominju jedino Beogradsku 
hroniku, a to je emisija koja govori o njiho- 
vim svakodnevnim problemima i protkana je 
zabamim n m m ,  ldok se ~relativno m l o  
gledaju dnevnik, polititke i druge informativne 
emisije koje omoguCavaju Siri uvid u svetska 
zbivanja i naSu drugtveno-politiEku situaciju. 

Kulturni obrazac i kulturne potrebe usvajane 
i razvijane jedino u porodici, nuino su viSe ve- 
mnc za tmdioiju i tredicionalno, Eak za  lokalno 
ili regionalno, za razumevanje jednostavnih 
umetniEkih kodova, i na kraju, za ,,funkcional- 
nu" recepciju umetnosti. Tako je muzika, kao 



MILENA DRAGICEVIC SESIC 

najpopularnija umetnost vezana za: izlaske, 
provod, slavlja (svadbe, ispracaje u vojsku i 
sl), znaEi za svetkovine u kojima je saEuvana 
njena ritualna funkcija. Cak i radio emisije 
,,Pozdravi i ielje" svojim konceptom o tome 
svedoEe (kao i celokupna produkcija ,,prigodnih 

pesaman).-) 
S druge strane, muzika ima i nostalgiEnu funk- 
ciju - tako Sto podseCa na tradiciju, na pro:- 
lost, na rodni kraj, kako tekstom i porukom, 
tako i osnovnom melodijom. Pri tom treba na- 
pomenuti da su ,,zaviEajne pesme" jednog kraja 
popularne i u drugim krajevima, jer bude slif- 
na oseCanja. (Tako Ce se, primera radi, pesma 
,,Dunave, Dunave, kraj tebe mi moja mladost 
ostade" sluSati i na Zlatiboru i u drugim kra- 
jevima, a p r n a  ,,Zlatibcnre pitaj Tam, Ida li 
pamti ljubav staru" i pored Dunava i u Suma- 
diji i NiSu itd). NostalgiEnu funkciju zaviEajnih 
pesama podcrtava tekst koji uvek aludira na 
prethodnu sreCnu mladost i ljubav u zavifaju. 
NapuStanje zaviEaja i odlazak u svet jeste put 
druitvene promocije, ali i osecanja liEne ne- 
srece, 1iSavanja topline. sigurnosti, neEeg bli- 

skog i dragog. 

Odrastanje u gorodici i druStvenoj sredini u 
kojoj se od kulturnih vrednosti jedino prihva- 
taju tradicionalne (premda ,,modernizovaneW) 
vrednosti, u kojoj je umetnost svedena na pe- 
smu izrazite funkcionalne orijentacije (peva se 
samo u odredenim situacijama u kojima treba 
muzika da budi odredene emocije), dovodi do 
toga da se novokomponovana narodna muzika 
i moie jedino da prihvati, jer je po svojoj 
strukturi ,,,tradicionalnaW (Eak i kada koristi 
elemente nasleda drugih kultura), jednostavnih 
kodova, razumljiva i usmerena na zadovolja- 
vanje osnovnih ljudskih emocionalnih potreba: 
potrebe za pripadnoSku odredenoj celini (na- 
ciji, religiji, zavifaju), potrebe za ljubavlju, 

potrebe za komunikacijom. 
Pored ovih osnovnih, ljubitelji novokompono- 
vane narodne muzike zadovoljavaju kroz nju 
i mnoge dmge potrebe - proiivljavanje novog i 
drugaEijeg iivota, pesma postaje deo sna, bek- 
stvo iz stvarnosti, doEarava svet sreke, zado- 
voljstva, bogatstva, luksuza (u tom smislu treba 
posmatrati ne samo tekstove pesama, vek ce- 
lokupnu estradnu delatnost). ,,Funkciju kolek- 
tivnog sna danas vise ostvaruje pesma rlego 
film ili roman"30) upravo zbog tog estradnog 
glamura s jedne i bliskosti, ,,obiEnostin zvezda 
s druge strane. Ona postaje i zvuEni dekor mo- 
dernog urbanog iivota u kome se Eovek tra- 
dicionalne strukture miSljenja i osecanja inafe 
oseCa otudenim i odbafenim. Muzika doprinosi 
da se smanji osekaj otudenja i nelagodnosti, te 
stvori osekaj prijatnosti ne samo u sopstvenoj 
kuki, veC i u frizerskom salonu, radnji, fabrici, 

") Detaljnije o tome Colovid I. op. tit. 
'O) Y. Bernard La shanson, phenomene sociale, u: 
Revue francaise de sociologle, n. V. 211964, pp. 166-174. 



MILENA DRAGICEVIC SESIC 

autobusu . . . Ona doprinosi prevladavanju do- 
sade i ispraznosti iivota bez velikih zahteva, 
aspiracjia u pogledu liEnog usavrSavanja i iz- 
gradivanja sopstvene lifnosti. Preuzima ulogu 
zabavljaEa - humorista. Funkcija zabave po- 
staje jedna od kljuEnih tako da se na koncer- 
tima zahteva kako eksplozija radosti na sceni 
(koncerti Lepe Brene) tako i u publici. (U ko- 
mentam M. VlajEiCa povodom koncerta Miro- 
slava IliCa odliEno je zapaiena ta ,,sreCaV pu- 

blike). 

Pesma i zbivanja na estradi postaju ,<zajedniE- 
ka tema" - predmet razgovora u svetu obilja 
informacija, gde ljudi, ako hoke da uopSte ko- 
municiraju, moraju unutar svoje referentne 
grupe da imaju i zajednifke teme. Stoga je 
za ovu populaciju vaian stepen informisanosti 
o iivotima umetnika - pevafa. Ovo veliko 
interesovanje sagledava se i kroz publiku ,,'Fa- 
kva Sam kakva sam" u Saboru, koja uz portret 
zvezde donosi i njene odgovore na pitanja gru- 
pisana u Sest celina: LiEna karta, Osobine, In- 

time, Navike, Ukus i U~pesi.~') 
U intervjuima i prilikom anketiranja, ljubitelji 
novokomponovane narodne muzike Eesto su 
iskazivali svoje zadovoljstvo Sto sa zvezdama 
estrade mogu da ostvare osekanje prisnosti i 
blizine. (Vide ih u kafani u kojoj pevaju, mogu 
da ih angaiuju za svadbe i druge proslave i 
porodiEna veselja - Sto je uveliko i stvar pre- 
stiBa - da razgovaraju s njima, da se druie, 
da ih preponu6uju svojdm prljateljlma za nji- 
hova slavlja.) Cini se da ni u jednom drugom 
kulturnom modelu veze publike sa zvezdama 
nisu tako Evrste i neposredne. To potencira i 
Einjenica da see o zvezdama sve zna (ili se bar 
tako S druge strane. ne postoji obra- 
zovna, statusna ili bilo koja druga barijera iz- 
medu publike i njenih zvezda. Zvezde narodne 

sl\ LiEna karta oretenduie da u nalkrabim crtama iz- 
16% osnovne karakteristike lifnosti-iskazane kroz: da- 
tum i mesto rodenja zvezde ukoliko su starije od 25 
eodina navodi se samo 2oodi;afki znak (jer ie mladost 
Fealna ili ,,hiperrealnaM, novostvorena, Gz&no bitna); 
mestom rodenjai nastoji se da ukaZe na ,,zavifajnost" 
(Sto je, takode, jedna od vrednostl savremenog trenut- 
ka). Ostale karakteristike kao da su prepisane iz 
osnovnoSkolskih spomenara na 5ta ova rubrika U 
naiveboi meri u celosti ~ o h e b a :  teiina. visina. boja 
koie, o?iju. Posebno se -istire porodica - brak, pa 
Eak iako nema eksplicitnih pitanja o deoi, zvezde 
najfegbe nastoje da se pokaiu i kao briine majke: 
srebnim ih fini dete, nesrebnim njegove bolesti, naj- 
veCi uspeh je upravo dete, iM. Svoju porodifnu 
~rivrienost iskazuiu i ~orninianiem d r u m  flanova 
porodice - muta~zaove; itd. -0siala pitaiija iz lifne 
karte odnose se na standard: mesefne prihode, stan 
(velifinu i poloiaj u gradskom tkivu), marku kola. 

=') Pomenut&rubrika Hsta Sabor posebno nastoji da 
publici priblizi zvezdu kroz opis navika, slobodnog 
vremena, emocija, ukusa. Iako su pitanja smisljena 
da ,,intrigiraju", ona nisu dovoljno provokativna za 
izlaaak iz kligetiranog odgovora. DoduSe, neke vred- 
nosti su za fitaoce dovoljno prepoznatljive i kad nisu 
eksplicitno iskazane: teinja ka uspehu, ostvarenju 
stpndarda, zadovoljstva porodifnim iivotom i zado- 

voljstva sobom i sops tve~m emocijama. 
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muzike su preteino seoskog ili radnifkog po- 
rekla, najEeSfe su zavrbile neku srednju struf- 
nu Skolu, imaju jasne iivotne teinje (ostva- 
renje vefeg standarda i prelazak u statusni stil 
iivota), Sto se upravo poklapa sa teinjama pu- 
blike. Doiivljaj bliskosti publika ispoljava re- 
dovno na koncertima, jer obifno tokom celog 
programa po neko iz publike izlazi na scenu 
da preda cvefe i poljubi se sa zvezdom. I sarna 
zvezda je svesna koliko je za uspeh znafajno 
da postigne da je publika osefa .,kao svoju", 
da nekim prigodnim, manje ili viSe duhovitim, 
ali obifnim, svakodnevnim replikama, ostvari 
kontakt preko pojedinog gledaoca sa publikom 
u celini. U tom smislu je i laskanje publici: 
,,Vi ste divni" i sl. Sve to je uostalom, prema 
analizama Umberta Eka33) jedna od karakteri- 
stika savremenih medija, pa u ovom slufaju 
i medija koncerta - priredbe novokomponova- 
ne narodne muzike, kao jednog od najraspro- 
stranjenijih organizacionih oblika njene difu- 

zije. 

Iz svega navedenog ofigledno je da se ni o ovoin, 
kao ni o bilo kom drugom fenomenu masovne 
kulture ne moie govoriti samo na osnovu gret- 
postavki, lifnih utisaka i predubeaenja, jer su 
pojave mnogo sloienije i raznolikije no Sto na 

prvi pogled izgledaju. 

Sta je to Sto predstavlja osnovni kulturni obra- 
zac u novokomponovanoj narodnoj muzici i no- 
vokomponovanoj narodnoj kulturi? Da li je to 
robni fetilizam, koji pofev od pesme do pevaEa 
na sve gleda kao na robu kojoj se divi, bez 
koje me rnoi,e? Koji su njegovi istorijski ko- 
reni, razlozi razvoja i popularnosti? Da li je to 
otpor siromabnoj, jednostavnoj, skromnoj sljci 
socijalistifkog realizma, otpor vladajufoj ideo- 
logiji zbog neostvarenih nada, blokiranih mo- 
guCnosti, ili jednostavno odgovor naroda (,,na- 
rodna lukavost") na prosvetiteljski koncept do- 
sadne kulture koji nudi administrativna i ste- 

rilna kulturna politika. 

Moiemo se sloiiti ili ne sa stavom Ivon Bernar 
da je popularna pesma danas postala ,,popu- 
larna narodna poezija u doba sredstava masov- 
nih kornunikacija, jer poezija, odvojana od mu- 
zike, tiEe se samo malog broja ljudi", ali se 
ipak mora priznati da novokomponovana na- 
rodna pesma u iivotu njenih ljubitelja znafi 
mnogo viSe od puke zabave i nafina provode- 
nja slobodnog vremena. Cinjenica je da je to 
najEeSfe i jedini oblik kulturne komunikacije 
u kome ufestvuju, jedina mogufnost estetske 
recepcije. Nesumnjivo je i da bi estetska ana- 
liza kompozicija i tekstova umnogome ukazala 
na neoriginalnost, negovanje stereotipnog, me- 
Sanje ianrova i stilova, ali fak ni potpuna 

'3) Umberto Eco, A Guide to the NeoTelevtsion of 
the 1980, n. 25/1984, pp. If!--%'. 
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estetska bezvrednost ne opravdava ignorisanje 
ove pojave od strane naufnika, kulturnih rad- 
nika i kritiPara, niti njihovo a priori odbaciva- 
nje svega Sto se unutar novokomponovane na- 
rodne muzike deiava. Ova muzika koja, je h o g  
svoje jednostavnosti, tradicionalnosti, lako ra- 
zumljiva, koja izaziva Pesto provalu emocija, 
nije uvek bezvredni kiE koji preti da uniSti 

naSu kulturu, iako u njoj ima mnogo kiEa. 

SmiBljenim razvojem novokomponovane narod- 
ne muzike, uz utemeljenje estradnih Skola i 
terajeva, stroiu selekciju i talenata i kompo- 
zicija, studiozniji pristup u realizovanju radio 
i televizijskih emisija kao i estradnih priredbi, 
moglo bi se uEiniti da nova narodna pesma u 
Jugoslaviji postane ono Sto je Sansona u Fran- 
cuskoj ili nova narodna muzika u GrEkoj. Ma- 
sovna kultura jeste deo naSeg iivota i kulture 
i zahteva brigu i painju kao i svaki drugi ob- 
lik kulturnog stvaralaStva (iste institucije stva- 
ralagtva, difuzije i animxije), a njeno prisustvo 
u svakodnevici Pini neophodnim uspostavljanje 

vrednosnih kriterijuma i programiranja. 


